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ABSTRACT    

This study examines the relationship between export entrepreneurship, exports, and 

the production of innovative and new products, which is one of the important issues 

in the field of macroeconomics. Export entrepreneurship, as a strategic approach in 

export businesses, helps to promote the export process and develop new markets. 

Also, the production of innovative and new products is of great importance as one 

of the main factors of economic development and growth. The methodology of this 

research includes the use of the structural equation modeling method based on 

hypothesis testing, which is focused on the descriptive-survey method due to the 

nature of the subject and research objectives. The statistical population of this 

research includes exporters, managers and experts active in the business field in 

East Azarbaijan province. To analyze the data, confirmatory factor analysis and 

equations have been used, the results obtained from the estimation of the model 

show that export entrepreneurship has a positive effect on the export performance 

of the company's new products. These results play an important role in developing 

export businesses and creating added value through innovation and transformation 

in products and services. Finally, this study can help policy makers and business 

owners in promoting export and innovation strategies and provide a better 

understanding of the relationship between different factors in the direction of 

economic development.  
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 ی صادراتی با عملکردنیکارآفرارائه الگوی تحلیلی ارتباط 

 صادراتی محصولات جدید در کسب و کارهای کوچک و متوسط 

 استان آذربایجان شرقی   

    4بهزاد سلمانی، 3، محمد فاریابی2*اسگویی، محمدمهدی برقی1ریما محمدمرادی

   06/04/1403تاریخ دریافت: 
     09/06/1403: تاریخ پذیرش

 چکیده  
 دیصولات جدمح یبا عملکرد صادرات یصادرات ینیارتباط کارآفر یلیتحل یارائه الگو با هدف مطالعه این

 تحقیق این متدولوژی .ی انجام شده استشرق جانیکوچک و متوسط استان آذربا یدر کسب و کارها

 اهیتم دلیل به که است فرضیه آزمون بر مبتنی ساختاری معادلات مدلسازی روش از استفاده شامل

 قتحقی این آماری جامعه. است شده متمرکز پیمایشی-توصیفی روش به پژوهش، اهداف و موضوع

وسط متها و کسب و کارهای کوچک و شرکت حوزه در فعال کارشناسان و مدیران صادرکنندگان، شامل

 املیع تحلیل روش از ها،داده تحلیل برای. است شرقی آذربایجان استان در حوزه بازرگانی و صادراتی

 ارآفرینیک که دهدمی نشان مدل تخمین از آمده دست به است، نتایج شده گرفتهبهره  معادلات و تاییدی

 در را همیم نقش نتایج این. دارند بنگاه جدید محصولات صادراتی عملکرد بر مثبتی صادراتی تأثیر

 و محصولات در تحول و نوآوری طریق از افزوده ارزش ایجاد و صادراتی کارهای و کسب توسعه

 ارتقای در کارها و کسب صاحبان و گذارانسیاست به تواندمی مطالعه این نهایت، در .دارند خدمات

 ایراست در مختلف عوامل بین ارتباط از بهتری درک و کند کمک نوآوری و صادراتی هایاستراتژی

   .آورد فراهم اقتصادی توسعه
 

 جدید بنگاه.     محصول صادراتی، صادراتی، عملکرد کارآفرینی های کلیدی:واژه

 .   JEL: M16، L11، F12، C21 بندیطبقه
 
 

                                                                                                                             
 الملل، دانشکده اقتصاد و مدیریت، دانشگاه تبریز، تبریز، ایران. . دانشجوی دکتری اقتصاد بین1

 (.  M.barghi@tabrizu.ac.ir. دانشیار، دانشکده اقتصاد و مدیریت، دانشگاه تبریز، تبریز، ایران )نویسنده مسئول: 2

 . دانشیار، دانشکده اقتصاد و مدیریت، دانشگاه تبریز، تبریز، ایران.  3

   دانشکده اقتصاد و مدیریت، دانشگاه تبریز، تبریز، ایران.  . استاد،4



  29ــــــــــ ...  ی با عملکرد صادراتی  محصولاتی صادراتنیکارآفرارائه الگوی تحلیلی ارتباط 

 

 مقدمه     
 قابت،ر افزایش این. دارد تأکید رقابت افزایش اساس بر سازمان هر بقای محدود، منابع دیدگاه به توجه با
 در مهمی عامل که آوردمی فراهم هاشرکت برای را هاییفرصت بقا، اصلی راهبردهای از یکی عنوان به

. است یحیات بسیار دانش مدیریت و نوآوری بر تمرکز سازمان، یک بقای برای. است هاآن رقابتی عملکرد
 هاسازمان اقتصادی و اجتماعی محیطی، زیست معیارهای رقابتی، شرایط به توجه با دانش، بر مبتنی نوآوری

 انشید توانندمی نوآورانه هایمهارت خاص، طور به. کندمی تضمین را هاآن در پایداری و بخشدمی بهبود را
 وجود با د،جدی محصولات توسعه طرفی، کند. ازمی ایفا سازمان پایداری در اساسی نقش که کنند تولید را

 افراد و جامعه اقتصاد، برای بالقوه منبعی دارد، وجود جدید محصول توسعه فرآیند در که هاییپیچیدگی
 پرهزینه جمله از جدید، محصول توسعه فرآیند در پیچیده هایچالش با مواجهه وجود، این با. بود خواهد
 قموف برخوردهای حال، این با. هستند مواجه آن با هاشرکت از بسیاری که امری آن، بودن برزمان و بودن

 تنهای در و شود، مردم و جامعه اقتصاد، برای توجهی قابل دستاوردهای به منجر تواندمی ها،چالش این با
آن بر  دیبا تأک دیرشد جد یتئور (.2022، 1ابحاری و همکاران) کند کمک هاسازمان بقای و پایداری به

جسته بر ریاخ یرا در سالها ینینقش کارآفر یبر رشد اقتصاد رگذاریتأث یعامل عمده کیدانش به عنوان 
دانش محور  یدر اقتصادها یآن بر رشد اقتصاد یندهیفزا ریاساس هم دانش و هم تأث نینموده است. بر ا

 یروزافزون ابداع، نوآور تیو اهم یاقتصاد یدر ساختارها یساسا راتییاست. با توجه به تغ یاتیح یامروز
و  یشده است )کرم انینما شتریهر چه ب نانهیاز نگرش کارآفر یلزوم برخوردار دیو خلق محصولات جد

 و فروش گسترش المللی،بین بازارهای به ورود برای اصلی ابزارهای از یکی صادرات(. 1397همکاران، 
 کنندهعیینت بالقوه عامل یک عنوان به کارآفرینی زمینه، این در. است اقتصادی هایبنگاه سودآوری افزایش

 صادرات، حوزه در 2MOگرایی کارآفرینی رویکرد رو، این از. شودمی مطرح هاشرکت صادرات توسعه در
 شناخته صادراتی بازارهای در فروش عملکرد ارتقای برای مهمی استراتژیک هایگیریجهت عنوانبه
 شف،ک جستجو، نظیر هاییفعالیت طریق از بازار، در نوآوری قابلیت یک عنوانبه کارآفرینی.شودمی

 فعال هایبنگاه در گراییکارآفرینی تأثیر حال، این با. شودمی مشخص نوآوری، و پذیریریسک آزمایش،
 وسعهت در بیشتری موفقیت به خطر،کم هایمحیط در فعال هایشرکت به نسبت نظمبی هایمحیط در

 کنندگانصادر از بهتر نظمبی هایمحیط در کارآفرین صادرکنندگان دیگر، عبارت به. شودمی منجر صادرات
 ،ثباتبی و پویا هایمحیط در که دهدمی نشان امر این. کنندمی عمل خطرکم هایمحیط در کارمحافظه

 که هاییشرکت .کند عمل صادرات در موفقیت تحقق برای موثر ابزار یک عنوان به تواندمی کارآفرینی
 به یشتر،ب ریسک پذیرش در توانایی و نوآوری در خود قوت دلیل به هستند، کارآفرینانه گیریجهت دارای

 .آورند تدس به را جدیدی هایفرصت راحتیبه و کنند حس بیرونی محیط در را تغییرات توانندمی راحتی
 اعمال خود تمحصولا توسعه و بهبود فرایند در را تغییراتی باید هاشرکت پویا، وکارکسب محیط به توجه با

در جهت   صخا طوربه است، محصولات توسعه فرایندهای بیشتر اثربخشی و کارایی نیازمند امر این. کنند
 تأثیر لمللیا بین تجاری محیط در مختلف تغییراتی است وجنب هایفعالیت در منابع رفتن هدر از جلوگیری
 نامشخص، تجاری محیط با سازگاری و تغییر برای. دارند کار و کسب هایمدل زندگی چرخه بر زیادی

                                                                                                                             
1 Abhari et al   2 Market Orientation  
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 تجدیدنظر و بازبینی باید هستند، ضروری تجاری عملکرد برای که شرکت یک استاندارد و مکرر فرآیندهای
 مالکان و مدیران برای مهم مشخصه یک عنوان به تواندمی کارآفرینی(. 2017، 1فوس و صائبی) شوند
 رد. است مرتبط هانوآوری و جدید محصولات توسعه و ایجاد به مفهوم این. شود تعریف کارها و کسب
 حسوبم بازارگرایانه تحقیقاتی رفتارهای جز که است مهم هایدیدگاه از یکی کارآفرینی صادرات، فرایند
 المللی،بین بازارهای در جدید هایفرصت جستجوی معنای به صادرات زمینه در کارآفرینی واقع، شود. درمی

 و مدیران. است آنها برای مناسب خدمات و محصولات ارائه و بازارها، آن نیازهای تحلیل و تشخیص
 هب ورود برای خلاقانه و نوآورانه راهکارهای دنبال به مداوم طوربه باید صادراتی کارهای و کسب مالکان

 صادرات، محیط در بنابراین، .باشند کارآفرینی روحیه دارای باید کار این برای و باشند جدید بازارهای
 رفتار و روحیه یک عنوان به بلکه است، مرتبط نوآورانه و جدید محصولات توسعه به تنها نه کارآفرینی

 وحیهر این که صادراتی هایشرکت رو، این از. دارد اهمیت نیز صادراتی عملیات اجرای و مدیریت در کلی
 وسعهت و جهانی بازارهای به ورود در بیشتری موفقیت معمولاً دهند،می ترویج خود سازمان در را کارآفرینی
 از برداریبهره دنبال به هاشرکت (. امروزه،2012، 2دارند )بوسو و همکاران خود صادراتی هایفعالیت
طالعات مهمچنین،  .کنندمی تعریف مشخص ایشیوه به صادرات، و کارآفرینی جمله از بازاری، هایفرصت

 فیتعر صورت نیاند که به اکرده یعملکرد صادرات را بررس یو خارج یداخل کنندهنییگسترده، عوامل تع
در رابطه با صادرات محصول به  کیو استراتژ یشرکت، اعم از اقتصاد کیکه اهداف  یزانیم: »شودیم

-ورایگی)اورت «شودیمحقق م یصادرات یبایبازار یاستراتژ یو اجرا یزیربرنامه قیاز طر ،یبازار خارج
 از ادهاستف معنای به صادرات و کارآفرینی فرآیند که دهدمی نشان تعریف این(. 2022و همکاران،  3سانچز
 کیمت برداریبهره این و شود،می برداریبهره هاسازمان یا افراد توسط که است خارجی بازاری هایفرصت

 رداریببهره و شناسایی فرآیند عنوان به کارآفرینی منظر،ازاین .است متغیر محیطی عوامل و موجود منابع به
 و محصولات ایجاد شامل است ممکن فرآیند این. شودمی تعریف بازارها در نوآورانه و جدید هایفرصت از

 و مناسب مالی راهکارهای یافتن نوین، هایفناوری از استفاده جدید، بازارهای به ورود جدید، خدمات
 ارجیخ بازارهای به خدمات یا محصولات فروش فرآیند عنوان به صادرات باشد. همچنین، ریسک مدیریت

 ایبازاره انتخاب با مرتبط فرآیندهای شامل این. شودمی تعریف صادراتی هایفرصت از برداریبهره و
 هایسازمان و نهادها در حضور و تأمین، زنجیره مدیریت فروش، و بازاریابی هایاستراتژی تدوین مقصد،
 خارجی یبازار هایفرصت از برداریبهره هاشرکت که دهدمی نشان تعریف این است. بنابراین، المللیبین
 کی عنوان به موجود، محیطی شرایط و منابع به توجه با صادرات، و کارآفرینی هایفعالیت طریق از را

 آنها هایالیتفع ارتقاء و مستمر بهبود رویکرد این و شناسندمی خود پیشرفت و رشد برای اصلی استراتژی
ها است که شرکت نینکته مهم ا(. 2011، 5؛ لائو و بروتونت2013، 4کند )لامپ کین و دسمی تضمین را
داشته باشند،  یقابل قبول یهستند که عملکرد صادرات نیا ازمندین ،یالملل نیب یخود در بازارها یبقا یبرا
بلکه در بلندمدت باعث  شود،ینه تنها به از دست دادن سهم بازار منجر م فیضع یعملکرد صادرات را،یز

و همکاران،  یابیحوزه خواهد شد )فار نیانجام شده در ا یهایگذارهیهدر رفت منابع سازمان و سرما

                                                                                                                             
1 Foss & Saebi 
2 Boso et al   
3 Ortigueira-Sánchez    

4 Lumpkin & Dess 
5 Lau&Brutont 
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 یاتیمال یایو مزابازار  یهابه رشد، سود، بقا و استفاده از فرصت یابیها به منظور دستشرکت (.1400
ا قرار گرفتن در مجاورت ب ،یرقابت یفشارها نیدارند. همچن یبهبود عملکرد صادرات یبرا یقو یزهایانگ

. توسعه صادرات تنها به دینمایمازاد، آنها را وادار به توسعه صادرات م یهاتیو ظرف یالملل نیب انیمشتر
 کیرا به عنوان  یتربلکه نقش مهم شود،یصادرات کالا و خدمات محدود نم قیاز طر یدرآمد ارز شیافزا

؛ 1399 ،یخاصیو عل یآباددولت ییبر عهده دارد )رضا یو جهان یرشد و توسعه در اقتصاد مل یاستراتژ
 هب و بینندنمی داخلی بازارهای به محدود را خود اکنون کارآفرین، هایشرکت (.1401و همکاران،  یقادر
 سیستم کی داشتن. یابند دست بیشتری درآمد و سود به تا هستند جهانی و ایمنطقه بازارهای توسعه دنبال
 اب همچنین،. است کشور یک رشد پتانسیل و رقابت سطح هایشاخص مهمترین جمله از نوآورانه ملی

 ملی مرزهای از فراتر اطلاعات انتقال و سرمایه جریان تجاری، هایهمکاری جهانی، جامعه یک در زندگی

 وآورانهن هایفعالیت درباره تحقیق که کنندمی استدلال هاشرکت بنابراین، .دهدمی رخ هاقاره سطح در و
 بر و اشدب داشته تمرکز ترگسترده افق یک با موازی صورت به باید صنایع یا هاشرکت پذیریرقابت و

 که است شده مشخص دیگر، سوی از. کند تمرکز جهانی مقیاس در مبادلات و معاملات تعاملات،
، 1تانگ و همکاران)است  شده انجام ایمنطقه یا محلی صورت به اخیر هایدهه در نوآورانه هایفعالیت
 با مرتبط ابعمن و مدیریت صادراتی تعهد چون داخلی عوامل با مثبتی وابستگی صادراتی (. کارآفرینی2021
 دارد؛ کتشر صادراتی بازارهای بین تفاوت و رقابت شدت مثل محیطی اقتضایی عوامل و ساختار و تجربه

 دهد )رستگار و می قرار تأثیر تحت را صادراتی عملکرد مثبت طور به صادراتی کارآفرینی همچنین
 ضروری دیگری زمان هر از بیش نوآوری مورد در بیشتر تحقیقات عملی، منظر از .  (1395 ،2همکاران

 رها بازارها اند،بسته را خود مشتریان نوآوری جوامع هاشرکت از بسیاری اخیر، هایسال در زیرا است،
 اذبک مثبت و کاذب منفی نکات درک رو، این اند. ازکرده ورشکستگی اعلام نوآوری هایواسطه و اند،شده
 یا یانمشتر مشارکت به آمیزاست. نوآوری موفقیت پذیرش برای اصلی نگرانی یک نوآوری فرآیند در

دارد  شارها محصول بهبود یا توسعه اولیه مراحل در معمولاً - توسعه و تحقیق فرآیندهای در نهایی کاربران
 برای منابع تخصیص به سازمان تمایل معنای به کارآفرینی گیریجهت (.2023، 3کاوه و همکاران)

 یسهمقا در تولید سطح بهبود و موجود محصولات در نوآوری جدید، محصولات ایجاد سازمان، توانمندسازی
 المللینبی کارآفرینی گرایش راستا، این در .است بازار در موجود هایفرصت از مندیبهره منظور به رقبا با
 هایشرکت فعالانه و آمیزمخاطره نوآورانه، رفتارهای کندمی سعی است، نوظهور تحقیقاتی حوزه یک که

 که شوندمی باعث که است عواملی درک دنبال به گرایش کند. این تحلیل را المللیبین فعالیت دارای
 عوامل این جمله از. ببرند جهانی بازارهای در شده فراهم هایفرصت از را استفاده بیشترین هاشرکت

 هایتراتژیاس و رویکردها و فناوری، نوآوری بازار، تغییرات رقابتی، محیط المللی،بین تعاملات به توانمی

 و عملکرد از توانمی المللی،بین هایشرکت هایاستراتژی و رفتارها تحلیل با .کرد اشاره وکارکسب
 ریبهت درک المللیبین بازارهای در جدید هایفرصت جذب در و رقبا مقابل در هاشرکت این اثربخشی
 به ورود برای را تریمناسب هایاستراتژی تا کند کمک هاشرکت به تواندمی تحلیل نوع این. داشت
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 اهداف به تیابیدس در را بیشتری موفقیت المللی،بین کارآفرینی طریق از و کنند سازیپیاده جهانی بازارهای
 .کنند تجربه خود

 قرار بررسی مورد را اروپایی متوسط و کوچک های شرکت از ای نمونه( 2015) 1همکاران و داگلاس
 دراتیعملکرد صا با توجهی قابل طور به محصول نوآوری برای شده ایجاد ظرفیت که کردند مشاهده و دادند
 مشاهده( 2016) 2پاسکوال-اولارت و مدرانو. جدید محصولات بازاریابی ضرورت با مطابق است، مرتبط
. ستنده مرتبط بازاریابی هاینوآوری معرفی به تمایل با سازمانی هاینوآوری و فرآیند محصول، که کردند
-تشرک در عملکرد صادراتی بر محصول نوآوری مستقیم مثبت اثر یک( 2020)3همکاران بودلاج و اخیراً،
رد عملک و محصول نوآوری بین دوسویه رابطه یک است، ذکر قابل. دهد می توضیح را ایتالیایی یها

 عملکرد صادراتی است ممکن محصول نوآوری طرف، یک از. باشد داشته وجود است ممکن نیز صادراتی
 ولمحص نوآوری بر است ممکن عملکرد صادراتی برعکس،. دهد توضیح بازار به نیاز منطق اساس بر را

 نوآوری که دهد، افزایش را شرکت بازار دانش است ممکن عملکرد صادراتی(. 2017، 4آکسوی)بگذارد  تأثیر
رد گی شکل سازمانی فرهنگ توسط تواند می همچنین عملکرد صادراتی.کند می تحریک را محصول

برای توسعه و تقویت  (SMEs) های کوچک و متوسطامروزه، شرکت (.2020)بودلاج و همکاران، 
دهند. دلیل اصلی این های زیادی را در فناوری اطلاعات انجام میگذاریهای هوشی خود، سرمایهقابلیت
مربوط به شرایط  ها، دسترسی محدودی به دانش و اطلاعاتها این است که این شرکتگذاریسرمایه

ها نیاز به ابزارهای هوش تجاری دارند تا بتوانند به بازارهای خارجی دارند. به عبارت دیگر، این شرکت
های مناسب را برای ورود به ها را انجام دهند و استراتژیدرستی تجزیه و تحلیل بازارها، رقبا و فرصت

ای مثبتی بین نوآوری سازمانی و عملکرد شرکت مطالعات بسیاری پیونده. بازارهای جهانی انتخاب کنند
دهد را می ها این امکاناند. قابلیت توسعه و تولید محصولات نوآورانه و منحصر به فرد، به شرکتپیدا کرده

آوری محصول کنند. قابلیت نوالمللی فعالیت میکه از رقبا برتری یابند و به ویژه زمانی که در بازارهای بین
انایی یک شرکت برای توسعه، اصلاح یا نوآوری محصولات خود به منظور برآوردن نیازهای دهنده تونشان

پذیری خود را افزایش دهند و به نتایج مثبتی در کند تا رقابتها کمک میمشتری است. این به شرکت
، های کوچک و متوسطتدر مورد توسعه و رشد شرک (.2020همکاران،  و فلاحت) المللی برسندبازارهای بین

هاست. با تشویق به ترویج یادگیری سازمانی و نوآوری دو عامل اساسی برای رشد و پایداری شرکت
غییرات توانند توانایی پاسخگویی به تها مییادگیری پایدار و ایجاد فضاهایی برای نوآوری و ابتکار، شرکت

ه تواند بهای اصلی شرکت، میدر فرایندها و فعالیت توجه به نوآوریو با  .بازار و فناوری را افزایش دهند
های مدیران شرکتو  افزایش کارآیی هزینه، توسعه محصولات جدید و خدمات، و توسعه بازار کمک کند

های جدید باشند، حتی اگر این موارد برداری از فرصتکوچک و متوسط باید به دنبال شناسایی و بهره
های شرکت ه باشند. این نگرش برای ایجاد تغییر و نوآوری ضروری استهایی نیز همراهمراه با ریسک

هایی مانند دسترسی به منابع مالی و مدیریت مواجه هستند. اما، این کوچک و متوسط معمولاً با محدودیت
و  .آفرینی مدیریت شوندهای مناسب و تمرکز بر نوآوری و ارزشتوانند با اتخاذ استراتژیها میچالش
ی بازاریابی یکی از راهکارهای مهم برای پاسخ به فشارهای سازمانی و نیازهای بازار است. با استفاده نوآور
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تر توانند جذابیت محصولات و خدمات خود را افزایش داده و رقابتیها میاز نوآوری در بازاریابی، شرکت
 ه ترویج یادگیری سازمانی وپذیر، به همرابه طور کلی، تمجید از نوآوری و اتخاذ نگرشی ریسک. شوند

 .های کوچک و متوسط کمک کندتواند به رشد و پایداری شرکتریزی منابع، میاجرای به موقع در برنامه
 ارتقاء منظور هب خود، با مرتبط هایقابلیت توسعه با توانندمی متوسط و کوچک هایشرکت اینکه به توجه با

 اساسی یهاقابلیت درک کنند، عمل ترآمیزموفقیت صادرات دنیای در خود، بازار گسترش و رقابتی مزیت
 به این. کنند اجرا و طراحی را خود صادراتی رویکردهای بهتری صورتبه هاشرکت این تا کندمی کمک
 بین کند. برای کمک هاآن به المللیبین بازارهای در بهتر و بیشتر رشد هایراهبرد در تواندمی خود نوبه

 ها، تفرص از استفاده همچنین و جدید، خدمات و کالاها معرفی متوسط، و کوچک شرکتهای سازی المللی
 از یبرخ اگرچه. باشد خارجی بازار انتظارات با مطابق کار و کسب های مدل  تغییر به نیاز است ممکن

 ستا ممکن بازار فرصت از استفاده و تشخیص که دهد می نشان متوسط و کوچک شرکتهای مطالعات
حال با توجه به مطالب مذکور مساله   .(1،2017همکاران و  گائو) نشود برتر عملکرد به منجر همیشه

دارد؟  دیبر صادرات محصولات جد یراتیچه تاث یصادرات ینیپژوهش حاضر عبارت است از : کارآفر
   دارد؟ دیبر صادرات محصولات جد یریچه تاث یصادرات ییبازارگرا

   پیشینه تحقیق
   :پیشینه این تحقیق در حوزه مطالعات داخلی و خارجی به شرح زیر است

    (: نتایج پیشینه های تحقیق1جدول)

 نتیجه عنوان پژوهش  محقق ردیف

1 
تاج امیر و 

 همکاران 

(1401) 

 یهاتیظرف یارائه مدل راهبرد

آن بر عملکرد در  ریو تأث یابیبازار

باز در صنعت  یجهت توسعه نوآور

 فولاد خوزستان

نفر از کارکنان صنعت فولاد  200مذکور، تعداد  یبه منظور برازش الگو

زار افساده و براساس نرم یتصادف یریگخوزستان که به روش نمونه

G*power یهاتینامه محقق ساخته ظرفانتخاب شدند، به پرسش 

ا توجه به ب یمبود و در بخش ک یفیبخش ک جیکه منتج از نتا یابیبازار

بودن در بازار در صنعت فولاد عملکرد  شرویپ یبرا باز ینوآور تیاهم

ده مربوطه با استفا یهاشدکه داده دهیباز سنج یشرکت بر اساس نوآور

از  یحاک هاافتهیقرار گرفت.  لیو تحل هیمورد تجز زرلیافزار لاز نرم

   بود. یشنهادیبرازش مطلوب مدل پ

2 
طالاری و 

همکاران  

(1400) 

در  ینیکارآفر یریگنقش جهت

 یهاشرکت دیمحصولات جد تیموفق

 یابیبر بازار دیبا تأک انیبندانش

 دوسوتوان

افزار آموس و نرم یها از روش معادلات ساختارداده لیتحلوهیتجز یبرا

یم دوسوتوان موجب یابینشان داد بازار قیتحق یهاافتهیاستفاده شد. 

 یهادر شرکت دیبر عملکرد محصول جد ینیکارآفر یریگجهت شود

ها شرکت نیا دیمحصولات جد تیموفق زانیگذاشته و م ریتاث انیبندانش

 دهد. شیزارا اف

3 
عموعموها و 

 یزدانی    

(1400) 

بر  یابیبازار یهاتیقابل ریتاث یبررس

 یاستراتژ قیاز طر یعملکرد صادرات

با نقش  یتیموقع تیو مز یرقابت

دوجانبه در  ینوآور لگریتعد

پژوهش  یرهایمتغ نیروابط ب یساختارمعادلات  با استفاده از مدل

 یانجیم یرهایمثبت و معنادار متغ ریاز تاث یحاک جیآزمون شد. نتا

نوان دوجانبه به ع ینوآور نیو همچن یتیموقع تیو مز یرقابت یاستراتژ

 است. یو عملکرد صادرات یابیبازار یهاتیقابل نیر رابطه بد گرلیتعد
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خشکبار در شهر  یصادرات یهاشرکت

 تهران

4 
کاظمی و 

 همکاران 

(1400) 

 یها یریجهت گ ریتأث لیتحل

 قیبر عملکرد صادرات از طر یصادرات

مدل  ،یساز یالملل نیو ب ینوآور

 یلگریتعد-یگریانجیم

معادلات  یو با اتکا به مدلساز Smart PLSبا استفاده از نرم افزار 

شان ن جیقرار گرفت. نتا لیو تحل هیمورد تجزاطلاعات  SEM یساختار

 شیبا افزا یبازار صادرات و نوآور یریجهت گ شیدهد که افزا یم

 عملکرد صادرات همراه است.

5 
فاریابی و 

همکاران  

(1400) 

 ،یعوامل سازمان ریتأث یبررس

بر عملکرد  یطیو مح کیاستراتژ

نقش صادرات  لیتحل ؛یصادرات

 یصادرات یهاشرکت انینوآورانه در م

 بیربا ض یینشان داد که عوامل تمرکززدا قیتحق نیا جینتا یبررس

 بی، تبادل اطلاعات با ضر228/3 بیصادرات با ضر یی، بازارگرا597/2

مثبت  ریبر صادرات نوآورانه تأث 877/2 بیبا ضر یریپذو رقابت 310/4

بازار با  ییایو پو 313/0 بیبا ضر یسازیدارند؛ و رسم یداریو معن

ندارند.  یمثبت و معنادار ریبر صادرات نوآورانه تأث 896/0 بیضر

 بیصادرات نوآورانه با ضر یانجیدهنده نقش منشان جینتا ن،یهمچن

صادرات، تبادل اطلاعات و  ییبازارگرا ،ییتمرکززدا ریدر تأث 025/13

 .اشدبیم یبر عملکرد صادرات یریپذرقابت

6 
آندروژا و 

 همکاران 

(1399) 

و  ینینقش عملکرد کارآفر نییتب

بر  یصادرات یابیبازار یهاتیقابل

 دهکننلیعملکرد صادرات با نقش تعد

 رقابت ناکارآمد

و  نانهیها مشخص شد عملکرد کارآفرداده لیو تحل هیپس از تجز

  دارد. دارییمعن ریبر عملکرد صادرات تأث یصادرات یابیبازار

7 
نیا و هاشمی

 همکاران 

(1399) 

به  شیو گرا ییبازارگرا ریتاث یبررس

بر عملکرد صادرات )مورد  ینیکارآفر

کوچک و متوسط  یمطالعه: شرکت ها

 (یالملل نیفعال در عرصه صادرات ب

 ریاثکه در آنها ت قیتحق یها هیفرض یاز آن است که تمام یحاک هاافتهی

 یقرار م یوابسته را مورد بررس ریمستقل و متغ ریابعاد متغ نیب یمعنادار

 .دیگرد دییها پژوهش تا هیفرض یداد مورد سنجش قرار گرفته و تمام

8 
فاریابی و 

همکاران  

(1398) 

تأثیر بازارگرایی و تجربه بین المللی بر 

عملکرد صادرات با نقش میانجی 

 استراتژی بازاریابی بین المللی

گروه های مختلف کارشناسان و مدیران نتایج به دست آمده ، بین 

شرکت های فعال در امر صادرات استان آذربایجان شرقی با استفاده از 

، بیانگر تأثیر مثبت بازارگرایی و تجربه های بین المللی بر استراتژی 

بازاریابی بین المللی به عنوان متغیر میانجی و همچنین تأثیر مثبت و 

بین المللی بر عملکرد صادرات گردیده معنی دار استراتژی بازاریابی 

 است.

9 
نژاد و شعبان

همکاران    

(1398) 

ش بر ارز نانهیکارآفر یابیبازار ریتأث

 یریجهت گ یانجیبا نقش م یمشتر

 کوچک و متوسط یبازار در بنگاهها

بر ارزش  نانهیکارآفر یابیمثبت و معنادار بازار ریاز تأث نشان قیتحق جینتا

بازار بر  یریبازار و جهت گ یریبر جهت گ نانهیکارآفر یابیبازار ،یمشتر

 یگر یانجیبازار نقش م یریجهت گ ت،یدارد. در نها یارزش مشتر

 دارد. یبر ارزش مشتر نانهیکارآفر یابیربازاریدر تأث یجزئ

10 
کرمی و 

همکاران 

(1397) 

د بر عملکر ینیکارآفر شیگرا ریتأث

 کوچک و متوسط یشرکتها یصادرات

و  میبه طور مستق ینیکارآفر شیپژوهش نشان داده است که گرا جینتا

 یتبر عملکرد صادرا یریادگی تیقابل قیاز طر میمستق ریغ نیهمچن

 ریمتغ به عنوان یریادگی تیقابل نیدارد. همچن یمثبت و معنادار ریتأث

 کند. یم تیرا تقو یو عملکرد صادرات ینیکارآفر شیرابطه گرا یانجیم

11 
 ناتونرن و

همکاران       

(2022) 

دانش بازار صادرات و رقابت  ریتأث

صادرات محصولات لوکس بر  یریپذ

 یعملکرد صادرات

ادرات ص یریدهد که دانش بازار صادرات با رقابت پذ یها نشان م افتهی

رقابت صادرات  ن،یمحصولات لوکس رابطه مثبت دارد. علاوه بر ا

 ن،یبا عملکرد صادرات دارد. علاوه بر ا یمحصولات لوکس رابطه مثبت

صادرات محصولات لوکس، که شناخت برند  یریپذدو مؤلفه رقابت

کامل محصول است، رابطه مثبت  زیو تما یالمللنیب یلوکس در بازارها

 دانش بازار صادرات و عملکرد صادرات را نشان می دهد. نیب
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12 
بودلاج و 

همکاران 

(2022) 

پاسخگو و فعال در  ییبازارگرا ریتاث

 یگذار هیرابطه با عملکرد سرما

 یو نقش واسطه ا SME یصادرات

 یابیبازار یها تیقابل

 راتیبازار پاسخگو و فعال تأث یریگکه جهت دهدینشان م هاافتهی

ه توسعه محصول دارد، که به نوب یهاتیو قابل یگذارمتیبر ق یمتفاوت

 یگذارهیعملکرد سرما جهیو در نت زیتما تیخود هر دو به طور مثبت با مز

ها  SMEممکن است به صادرات  هاافتهی نیصادرات مرتبط هستند. ا

چگونه منابع محدود خود را  رندیگیم میکه تصم یدر حال د،کمک کن

د با خو یابیبازار یهاتیو قابل یبازار صادرات یریگبهبود جهت یبرا

 دهند. صیخود تخص یصادرات یگذارهیعملکرد سرما شیهدف افزا

13 
گوپتا و 

همکاران 

(2021) 

 کوچک یهاشرکت یهاتیقابل ریتأث

ر ( بیابیو بازار ینوآور ،یساز)شبکه

 آنها یعملکرد صادرات

ثبت و شبکه به طور م یابیبازار ،ینوآور یهاتینتایج نشان داد که قابل

 .گذاردیم ریکوچک تأث یهابر عملکرد صادرات شرکت

14 
هیون و 

همکاران 

(2021) 

 یصادرات یها یاستراتژ یبررس

نوظهور و  یشرکت ها از اقتصادها

 یخارج یعملکرد آنها در بازارها

د عملکر نهیبر هز یمبتن یها یدهد که استراتژ یها نشان م افتهی

 زیتما یها یو استراتژ افتهیتوسعه  یکشورها یصادرات را در بازارها

دهد. انطباق  یم شیدر حال توسعه افزا یکشورها ریعملکرد را در سا

وسعه ت یکشورها یخاص بازارها یازهایبا ن یابیبازار ختهیآم یرهایمتغ

 ییایافتنوع جغر نیدهد. رابطه ب یم شیعملکرد صادرات را افزا زین افتهی

 است. یرخطیو عملکرد صادرات غ

15 
چیتارو و 

خومالو 

(2020) 

 یعوامل مؤثر بر عملکرد صادرات

و  ییمواد غذا یدیتول یشرکتها

 یدنیو  نوش ییمواد غذا دیتول یدنینوش

 مبابوهیدر ز

، تجربه  یادراتص یابیبازار نیرابطه مثبت ب انگریب قیتحق نیا یها افتهی

تعهد به صادرات با عملکرد صادرات است. تعهد  ،یالملل نیب یدر بازارها

به  یخارج یبازارها تیبه صادرات، مکان، محصول و جذاب تیریمد

بهبود صادرات توسط شرکت ها  یبرا یقو یها نهیزم شیعنوان پ

 است. هشد ییشناسا

16 
دوسددیت و 

مارینت   

(2020) 

 ینیکارآفر یریتوسعه جهت گ

 یادر اقتصاده یصادرات دکنندگانیتول

 نوظهور

 شیپ یرهایدهد که شرکت ها از همه متغ ینشان م قیتحق یها افتهی

 یبرا  دیولامکانات ت تیو قابل یریادگی ،ینهاد تیحما یعنیکننده،  ینیب

 ن،یکنند و علاوه بر ا یخود استفاده م ینیتوسعه محصولات کارآفر

 یریت گو جه یدولت ینهاد تیحما نیرابطه ب دیتول تیو قابل یریادگی

وظهور ن یموجود در اقتصادها یکنند. لذا نهادها یم تیرا تقو ینیکارآفر

 هستند. ینیکارآفر یریجهت گ یاصل یمحرک ها

 

   روش شناسی پژوهش
  همکاران و نادانیل شده ارائه مدل از جدید محصولات صادراتی عملکرد مدل ارائه برای حاضر، تحقیق در
 تحصولام صادراتی عملکرد و صادراتی کارآفرینی پایه بر مدل این اصلی ساختار. گرددمی استفاده( 2012)

لازم به ذکر است که جامعه آماری این پژوهش شامل مدیران و مدیران صادراتی و . باشدمی جدید
سرپرستان کسب و کارهای کوچک و متوسط مستقر در استان آذربایجان شرقی بود. با توجه به اطلاعات 

عه محدود بوده نفر بود و از این رو جامعه آماری یک جام 420موجود تعداد کل نفرات جامعه آماری حدود 
نفر به عنوان نمونه برای پژوهش به روش نمونه گیری تصادفی  201و متناظر با نتایج جدول مورگان تعداد 

   ساده انتخاب شدند.
دلیل انتخاب جامعه آماری مد نظر این بود که موضوع مورد اشاره مقاله در میان کسب و کارهای کوچک 

   نشده است.و متوسط مستقر در آذربایجان شرقی کار 
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 ساسا بر و بوده هافرضیه آزمون بر مبتنی ساختاری معادلات مدلسازی روش حاضر مطالعه که آنجایی از
 هب اینکه به توجه با هدف لحاظ به و آیدمی شمار به کمی مطالعات نوع از است، ایپرسشنامه هایداده

 این رد استفاده مورد روش. رود می شمار به کاربردی مطالعات نوع از پردازد،می متغیرها بین روابط بررسی
 که دلیل نای به توصیفی. است پیمایشی -توصیفی پژوهش، اهداف و موضوع ماهیت به توجه با تحقیق
 یک یا موقعیت یک خصوصیات منظم و واقعی عینی، توصیف پژوهش، نوع این انجام از محقق هدف

 عیتوض و پردازدمی جامعه افراد صفات و هاویژگی مطالعه به که دلیل این به پیمایشی و است موضوع
 تحقیق این آماری جامعه. دهدمی قرار بررسی مورد متغیر، صفت چند قالب در را آماری جامعه فعلی

 وزهح این در فعال کارشناسان و مدیران صادرکنندگان، حوزه شرقی آذربایجان استان در صادرکنندگان
 پرداخته آن روایی تایید و تحقیق پرسشنامه طراحی به هم تحقیق، اهداف کردن عملیاتی منظور به. باشدمی
 ازرگانیب حوزه در دانشگاهی اساتید شامل نخبگان نظرات از پرسشنامه روایی تقویت منظور به و شودمی
 مدیران ادرکنندگان،ص بین در پرسشنامه، روایی تایید از بعد. است گردیده استفاده صادرکنندگان و المللیبین
 منظور ینا برای. گرددمی توزیع بازرگانی و مدیریت اقتصاد اساتید و بازرگانی حوزه در فعال کارشناسان و

، Spss افزارهاینرم وارد حاصله اطلاعات هاپرسشنامه گردآوری از بعد و شد توزیع پرسشنامه 201تعداد

Lisrel گرفتند قرار تحلیل و تجریه مورد اطلاعات افزارها نرم این از استفاده با نهایت در و شده.   

   ی پژوهشهایافته
های تجزیه و تحلیل در تحقیقات علوم رفتاری، تجزیه و تحلیل چند ترین روشترین و مناسبیکی از قوی

که )توان آنها را با شیوه دو متغیری متغیره است. زیرا ماهیت این گونه موضوعات، چند متغیره بوده و نمی
(. از 1381شود( حل نمود )سکاران، هر بار تنها یک متغیر مستقل با یک متغیر وابسته در نظر گرفته می

 این رو، در این تحقیق برای تایید یا رد فرضیات از روش الگویابی معادلات ساختاری با کمک نرم افزار
LISREL 8.8  .یمعنادار اعداد و استاندارد ضرایب از فرضیات رد یا تأیید منظور بهاستفاده شده است 

با  باشدمی spssافزارنرم در sigمفهوم  همان لیزرل افزارنرم در معناداری عدد از منظورشود. می استفاده
 96/1 یا کوچکتر از 96/1از  بزرگتر باید آن معناداری عدد ضریب، یک بودن معنادار برای تفاوت که این
 باشد بزرگتر 96/1از  چقدر هر رود. عدد معناداریمی بکار تحقیق فرضیات رد یا تأیید برای کل در و باشد
 دارداستان ضریب از دارد. منظور وابسته متغیر روی تریاثر قوی مستقل متغیر که است آن دهندهنشان

باشد، هر چه بار عاملی بزرگتر و به عدد یک نزدیکتر باشد، یعنی متغیر مشاهده شده بارهای عاملی می
 بر مستقل رمتغی بیشتر اثرگذاری معنای به تواند متغیر مکنون یا پنهان را تبیین نماید ول( بهتر می)سؤا
باشد خوب و اگر بالای  6/0تا  3/0باشد، متوسط اگر بین  3/0 از کمتر مقدار این اگر است. وابسته متغیر

   (. 1389باشد عالی است )قاسمی،  6/0
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    های پژوهشتحلیل عاملی اکتشافی پرسشنامه

 های موجود را برایتوان دادهدر تحلیل عاملی اکتشافی باید از این مسئله اطمینان حاصل شود که می
های مورد نظر برای تحلیل، مورد استفاده قرار داد. به عبارت دیگر باید مشخص کرد که آیا تعداد داده

استفاده گردیده  2و آزمون بارتلت 1KMOتحلیل عاملی مناسب هستند یا خیر؟ بدین منظور از  شاخص 
ها زمانی برای تحلیل عاملی داده ،باشد. بر اساس این دو آزمونگویه می 30است. پرسشنامه تحقیق حاوی 

و نزدیک به یک و مقدار سطح معناداری آزمون بارتلت  6/0بیشتر از   KMOمناسب هستند که شاخص 
   ( ارائه گردیده است.1دول )ها در جباشد. خروجی این آزمون 0.000کمتر از 

   های پژوهشهای پرسشنامهو بارتلت برای داده KMO(: آزمون 1) جدول

   آزمون متغیر

 عملکرد صادراتی

 KMO 854/0آزمون 

 آزمون بارتلت
 675/2693 مقدار 

 66 درجه آزادی

 000/0 (Sigسطح معناداری)

   منبع: یافته های تحقیق                                                                                                                                                         

شد. بامی 6/0برای شاخص عملکرد صادراتی بزرگتر از  KMO( مقدار شاخص 1با توجه به جدول )
 باشد. همچنین سطح معناداریدهندگان( برای انجام تحلیل عاملی کافی میلذا تعداد نمونه )تعداد پاسخ
ها شده است. این مطلب نشان دهنده این موضوع است که؛ ماتریس داده 05/0آزمون بارتلت کمتر از مقدار 

برای تحلیل عاملی تاییدی  هانیست. به عبارت دیگر همبستگی کافی در میان داده 3یک ماتریس واحد
 ارائه هشد فرض عاملی ساختار یک بر تأییدی کندمی سعی پژوهشگرهای پژوهش وجود دارد. پرسشنامه

 یا ستا هماهنگ است آمده فرضیه در که معین عاملی ساختار یک با هاداده که کندمی تعیین یعنی. دهد
 شودمی ردهب کار به نیز پرسشنامه در سازه یک هایشاخص روایی سنجش برای تأییدی عاملی تحلیل. خیر
 است یابزار تأییدی عاملی تحلیل دیگر، بیان به. دارد وجود ها شاخص بین لازم هماهنگی گردد معلوم تا

 شده ساخته آن گیریاندازه برای که بگیرد اندازه را چیزی پرسشنامه یعنی. پرسشنامه روایی سنجش برای
 با مطابق هک است آن اساسی فرض پیش تأییدی عاملی تحلیل در اکتشافی، عاملی تحلیل برخلاف .است
 تأییدی، عاملی تحلیل مهم کاربرد .دارد ارتباط متغیرها از خاصی یمجموعه زیر با عاملی هر پیشین، تئوری
   .است متغیر یک هایسوال حاوی مدل برازش بررسی

 

 

 

                                                                                                                             
1 Kaiser Meyer Olkin 
2 Bartlet   

3 Identity Matrix 

2
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   در حالت یک سطحی« کارآفرینی صادراتی»تحلیل عاملی تأییدی متغیر 

 
اندازه گیری برازش شده متغیر کارآفرینی صادراتی با استفاده از تحلیل عاملی تأییدی در  (1نمودار )

   داری در حالت یک سطحیحالت معنی

    در حالت یک سطحی« کارآفرینی صادراتی»نتایج تحلیل عاملی تأییدی متغیر  

ار دباشد تا رابطه بین هر سؤال و متغیر مورد نظر معنی 96/1بیشتر از مقدار   tداری باید ارزشدر حالت معنی
شده است. لذا رابطه بین  96/1برای همه سؤالات بیشتر از مقدار  tاز آنجایی که ارزش  1باشد. در نمودار 

تغیر مورد نظر مکننده مناسبی برای دار بوده و بنابراین این سؤالات تبیینسوالات و متغیر مورد نظر معنی
    هستند.

 
گیری برازش شده متغیر کارآفرینی صادراتی با استفاده از تحلیل عاملی تأییدی در اندازه (2نمودار )

   حالت تخمین استاندارد در حالت یک سطحی
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شود که در این خصوص هر چه بار عاملی بزرگتر در حالت تخمین استاندارد بارهای عاملی نشان داده می
ا تبیین تواند متغیر مکنون یا پنهان رعدد یک نزدیکتر باشد، یعنی متغیر مشاهده شده )سؤال( بهتر میو به 

 لمد در مستطیل هر است و پنهان متغیر یک دهندهنشان ساختاری معادلات مدل در بیضی نماید. هر
 صلیا عوامل همان نپنها متغیرهای از منظور است. مشاهده قابل متغیر یک دهندهنشان ساختاری معادلات
 یا هاهگوی همان نیز پذیرمشاهده متغیرهای. شوندمی داده نمایش مفهومی مدل یا الگو یک در که هستند
باشد رابطه ضعیف در نظر  5/0باشند. اگر بار عاملی کمتر از می اصلی عوامل سنجش به مربوط سوالات

گردد، بار عاملی همه سؤالات نمودار مشاهده میشود. همانطور که در گرفته شده و از آن صرفنظر می
 کننده مناسبی برای متغیر مورد نظر هستند. است. بنابراین این سؤالات تبیین 0.5بیشتر از مقدار 

 

   در حالت دو سطحی« کارآفرینی صادراتی»تحلیل عاملی تأییدی متغیر 

 
صادراتی با استفاده از تحلیل عاملی تأییدی در گیری برازش شده متغیر کارآفرینی اندازه (3نمودار )

     داری در حالت دو سطحیحالت معنی

   در حالت دو سطحی« کارآفرینی صادراتی»نتایج تحلیل عاملی تأییدی متغیر 

باشد تا رابطه بین هر سؤال و متغیر مورد نظر  96/1بیشتر از مقدار   tدر حالت معنی داری باید ارزش

شده است.  96/1برای همه سؤالات بیشتر از مقدار  t( از آنجایی که ارزش 3دار باشد. در نمودار )معنی

اسبی برای کننده مندار بوده و این سؤالات تبیینبنابراین رابطه بین سوالات و متغیر مورد نظر معنی

 ود، هر چه بار عاملیشمتغیر مورد نظر هستند. در حالت تخمین استاندارد بارهای عاملی نشان داده می

کنون یا تواند متغیر مبزرگتر و به عدد یک نزدیکتر باشد، یعنی متغیر مشاهده شده )سؤال( بهتر می

ر نظباشد رابطه ضعیف در نظر گرفته شده و از آن صرف 5/0پنهان را تبیین نماید. اگر بار عاملی کمتر از 

   شود.می
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متغیر کارآفرینی صادراتی با استفاده از تحلیل عاملی تأییدی در  گیری برازش شدهمدل اندازه (4نمودار )

   حالت تخمین استاندارد در حالت دو سطحی

است، بنابراین  0.5( نشان داده شده است، بار عاملی همه سؤالات بیشتر از مقدار 4همانطور که در نمودار )
   این سؤالات تبیین کننده مناسبی برای متغیر مورد نظر هستند.

    باشند.درصد می 90های برازش موید مدل در سطح اطمینان ( شاخص1مطابق جدول )

     کارآفرینی صادراتی( شاخص های مربوط به برازندگی مدل متغیر 1جدول )

 df2 Ӽ RMSEA GFI RMR IFI CFI NFI NNFI/ متغیر

 0.90 0.92 0.94 0.94 0.037 0.96 0.86 3.83 کارآفرینی صادراتی

 >0.90 >0.90 >0.90 >0.90 <0.5 >0.90 <0.1 <5 مناسبسطح 

 مناسب مناسب مناسب مناسب مناسب مناسب مناسب مناسب نتیجه

    های محققمنبع: یافته                                                                                                                                

 همسویی و درونی همبستگی میزان که است کمی سنجه یک (Convergent Validity) همگرا روایی
 دهدیم پاسخ سوال این به( اعتبار) پرسشنامه روایی مفهوم. دهدمی نشان را مقوله یک سنجش هایگویه
 امر این با (اعتماد قابلیت) پرسشنامه پایایی. سنجدمی را نظر مورد خصیصه حد چه تا گیریاندازه ابزار که

 عبارت به. ددهمی دست به را یکسانی نتایج اندازه چه تا یکسان شرایط در گیریاندازه ابزار که دارد سروکار
 به که معادل ازمون یک در نمرات از دیگری مجموعه و نمرات از مجموعه یک میان همبستگی دیگر

 وجود روایی محاسبه برای متعددی هایروش. است آمده دست به آزمودنی گروه یک بر مستقل صورت
   .است آنها از یکی همگرا روایی که دارد

 شود گیریاندازه( پذیرمشاهده متغیر)گویه چند براساس( پنهان متغیر) سازه یک هرگاه

 بارهای نبی همبستگی اگر. است بررسی قابل همگرا روایی بوسیله آن هایگویه بین همبستگی

 اطمینان برای همبستگی این. باشدمی معتبر همگرایی نظر از پرسشنامه باشد، بالا هاگوبه عاملی
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 دبای همگرا روایی برای. است ضروری سنجد،می شود سنجیده باید که را آنچه آزمون که این از

   محاسبه شود. (AVE) شده استخراج واریانس میانگین

و آلفای   (2CR(، شاخص پایایی ترکیبی ( 1AVE (واریانسی مقدار گیریاندازه ( مقادیر2جدول )

   کارآفرینی صادراتیکرونباخ در 

 آلفا کرونباخ AVE CR متغیرهای  مکنون

 0.73 0.75 0.58  کارآفرینی صادراتی

 های تحقیقمنبع: یافته                                                                          

باشد، بزرگتر می 0.4از مقدار  کارآفرینی صادراتیگیری مقدار واریانس متغیر اندازه( 2با توجه به جدول )
ای کرونباخ برای و آلفشاخص پایایی ترکیبی شود. مقدار بنابراین همگرایی سازه برای این متغیرها تایید می

هر سازه از  واریانسی رمقدا گیریاندازهدارند. جذر  0.7شود چرا که مقداری بزرگتر از این متغیر تایید می
های دیگر بیشتر است که این مطلب حاکی از قابل قبول بودن روایی ضریب همبستگی آن سازه با سازه

   باشد.ها میواگرای سازه
  در حالت یک سطحی« عملکرد صادراتی»تحلیل عاملی تأییدی متغیرهای 

 
 گیری برازش شده متغیر عملکرد صادراتی اندازه(. 5) نمودار

   قبل از اصلاح -داری در حالت یک سطحی با استفاده از تحلیل عاملی تأییدی در حالت معنی

 

                                                                                                                             
1 average variance extracted 2 Construct Reliability   
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گیری برازش شده متغیرهای عملکرد صادراتی با استفاده از تحلیل عاملی تأییدی در اندازه (.6) نمودار

  قبل از اصلاح -حالت استاندارد در حالت یک سطحی 

 

 گیری برازش شده متغیر عملکرد صادراتی اندازه(. 7) نمودار

    بعد از اصلاح -داری در حالت یک سطحی با استفاده از تحلیل عاملی تأییدی در حالت معنی

گیری برای انجام تحلیل عاملی اجزای تشکیل دهنده مدل اندازه باشدمدل دارای دو عامل می فوقشکل 
همانطوری که در شکل مشخص است، فلش دو طرفه بین دهد. تاییدی معادلات ساختاری را نشان می
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های یک طرفه از متغیرهای پنهان دهنده همبستگی بین متغیرهای پنهان، اعداد روی پیکانعوامل، نشان
باشند. همچنین مقدار واریانس خطا و مقدار به سمت متغیرهای آشکار نشان دهنده بارهای عاملی می

بارهای عاملی از طریق محاسبه مقدار ارتباط . نشان داده شده است کوواریانس بین خطاها نیز در شکل
شود، مؤید  0.4شوند که اگر این مقدار برابر و یا بیشتر از مقدار های یک سازه با آن سازه محاسبه میگویه

گیری آن سازه بیشتر های آن از واریانس خطای اندازهاین مطلب است که واریانس بین سازه و شاخص
گیری قابل قبول است. نکته مهم در اینجا این است که اگر محقق پایایی در مورد آن مدل اندازه بوده و

ها مواجه شد، باید آن گویه 0.4های آن با مقادیری کمتر از پس از محاسبه بارهای عاملی بین سازه و گویه
   .نامه( را اصلاح نموده و یا از مدل تحقیق خود حذف نماید)سؤالات پرسش 

 
 گیری برازش شده متغیر عملکرد صادراتی اندازه (.8) نمودار

   بعد از اصلاح -با استفاده از تحلیل عاملی تأییدی در حالت استاندارد در حالت یک سطحی

    نتایج تحلیل عاملی تاییدی متغیر عملکرد صادراتی در حالت یک سطحی

گیری برای انجام تحلیل عاملی دهنده مدل اندازهاجزای تشکیل باشدمدل دارای دو عامل می فوقشکل 
دهد. همانطوری که در شکل مشخص است، فلش دو طرفه بین تاییدی معادلات ساختاری را نشان می

های یک طرفه از متغیرهای پنهان دهنده همبستگی بین متغیرهای پنهان، اعداد روی پیکانعوامل، نشان
باشند. همچنین مقدار واریانس خطا و مقدار رهای عاملی میبه سمت متغیرهای آشکار نشان دهنده با

بارهای عاملی از طریق محاسبه مقدار ارتباط  .کوواریانس بین خطاها نیز در شکل نشان داده شده است
شود، مؤید  0.4شوند که اگر این مقدار برابر و یا بیشتر از مقدار های یک سازه با آن سازه محاسبه میگویه

گیری آن سازه بیشتر های آن از واریانس خطای اندازهت که واریانس بین سازه و شاخصاین مطلب اس
گیری قابل قبول است. نکته مهم در اینجا این است که اگر محقق بوده و پایایی در مورد آن مدل اندازه

ها ید آن گویهمواجه شد، با 0.4های آن با مقادیری کمتر از پس از محاسبه بارهای عاملی بین سازه و گویه
 (8)نمودار  در که همانطور .نامه( را اصلاح نموده و یا از مدل تحقیق خود حذف نماید)سؤالات پرسش 
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 بنابراین .باشد می5/0 از بزرگتر 13،14،15،23 سوالات جز به سوالات همه عاملی بار است، شده داده نشان
   .شد انجام تاییدی عاملی تحلیل مجدداً و حذف مدل از 23 ،13،14،15 سوالات

   در حالت دو سطحی« عملکرد صادراتی»تحلیل عاملی تأییدی متغیر 

 

های عملکرد صادراتی  با استفاده از تحلیل عاملی گیری برازش شده متغیراندازه(. 9) نمودار

   داری در حالت دوسطحیتأییدی در حالت معنی

 
 گیری برازش شده متغیر عملکرد صادراتی مدل اندازه(. 10) نمودار

   در حالت دوسطحی –با استفاده از تحلیل عاملی تأییدی در حالت استاندارد 
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   نتایج تحلیل عاملی تاییدی متغیر عملکرد صادراتی در حالت دو سطحی

باشد تا رابطه بین هر سؤال و متغیر مورد نظر معنی  96/1بیشتر از مقدار   tدر حالت معنی داری باید ارزش
بار عاملی شده است.  96/1برای همه سؤالات بیشتر از مقدار  t، از آنجایی که ارزش 7دار باشد. در نمودار 

لیل حمقدار عددی است که میزان شدت رابطه میان یک متغیر پنهان و متغیر آشکار مربوطه را طی فرآیند ت
کند. هرچه مقدار بار عاملی یک شاخص در رابطه با یک سازه مشخص بیشتر باشد، آن مسیر مشخص می

کند. همچنین اگر بار عاملی یک شاخص منفی باشد، شاخص سهم بیشتری در تبیین آن سازه ایفا می
اخص به به آن ش باشد. به بیان دیگر سوال مربوطدهنده تاثیر منفی آن در تبیین سازه مربوطه مینشان

ین دار بوده و لذا ابنابراین رابطه بین سوالات و متغیر مورد نظر معنی .صورت معکوس طراحی شده است
کننده مناسبی برای متغیر مورد نظر هستند. در حالت تخمین استاندارد بارهای عاملی نشان سؤالات تبیین

نزدیکتر باشد، یعنی متغیر مشاهده شده )سؤال( بهتر شود، هر چه بار عاملی بزرگتر و به عدد یک داده می
باشد رابطه ضعیف در نظر گرفته  5/0تواند متغیر مکنون یا پنهان را تبیین نماید. اگر بار عاملی کمتر از می

 شود. نظر میشده و از آن صرف

  های برازش موید مدلشاخص
   باشند.درصد می 99مینان های برازش موید مدل در سطح اط( شاخص3با توجه به جدول )

  های مربوط به برازندگی مدل عملکرد صادراتی(. شاخص3جدول )

 df2χ RMSEA GFI RMR CFI IFI NFI NNFI/  متغیر

 0.91 0.90 0.94 0.94 0.039 0.90 0.089 4.06  عملکرد صادراتی

 >0.90 >0.90 >0.90 >0.90 <0.5 >0.90 <0.1 <5 سطح مناسب

 مناسب مناسب مناسب مناسب مناسب مناسب مناسب مناسب نتیجه

   های تحقیقمنبع: یافته                                                                                                                     

  های برازندگی مدل ساختاری کلیشاخص

 وهش،پژ نمونه مقدار بودن بالا به توجه با مکنون، هایسازه ارتباط بودن خطی مورد در قضاوت برای

 با. باشدمی 06/4 برابر مدل این در آن مقدار که است شده استفاده آزادی درجه بر دو کا نسبت از

 فرضی مدل با آمده بدست هایداده که گفت توان می باشد،می 3 از بیشتر نسبت این اینکه به توجه

 این اگر. باشدمی 08/0 با برابر RMSEA مجذورات میانگین خطای ریشه مقدار. دارند مطابقت

  دارد. دلالت ضعیف برازش بر باشد، آن از بیشتر یا 10/0 برابر شاخص

و ضریب  ((CR، شاخص پایایی ترکیبی ( (AVEواریانس مقدار گیریاندازه (. مقادیر4جدول )

  در عملکرد صادراتی  کرونباخ یآلفا

 آلفا کرونباخ AVE CR مکنونمتغیرهای  

 0.84 0.82 0.57 عملکرد صادراتی

   منبع: یافته های تحقیق                                                                              
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باشد، که روایی می 0.4بزرگتر از  عملکرد صادراتیمتغیر  ( اندازه گیری مقدار واریانس4توجه به جدول )
مه متغیرها و آلفای کرونباخ برای ه ترکیبی پایایی کند. شاخصهمگرایی سازه برای این متغیرها را تایید می

 . دارند 0.7شود چرا که مقداری بزرگتر از تایید می

   در قالب الگویابی معادلات ساختاری پژوهشهای بررسی فرضیه

کوچک و متوسط استان  یدر کسب و کارها دیمحصول جد یبر عملکرد صادرات یصادرات ینیکارآفر
  تاثیر معنادار دارد. یشرق جانیآذربا

باشد که می 36/6جدید  محصول صادراتی عملکرد صادراتی بر کارآفرینیبا توجه به اعداد معناداری بین 
 بنگاه جدید محصول صادراتی عملکرد صادراتی بر کارآفرینی می باشد و بنابراین 96/1مقداری بزرگتر از 
جدید  حصولم صادراتی عملکرد صادراتی بر کارآفرینی. با توجه به ضریب استاندارد بین تاثیر معنادار دارد

 رینیکارآفاین نشان از تاثیر قوی و مستقیم باشد که می 6/0 دد بزرگتر ازباشد که چون این عمی 63/0 بنگاه
    دارد. جدید بنگاه محصول صادراتی عملکرد صادراتی بر

   ( ارائه شده است:6خلاصه نتایج الگویابی معادلات ساختاری در جدول )

    ( نتایج اجرای الگویابی معادلات ساختاری فرضیه پژوهش6جدول )

 رابطه نتیجه اثر کل اثر مستقیم tارزش  روابط متغیرهای تحقیق

 عملکرد صادراتی بر کارآفرینی

 صادراتی

 مستقیم تایید 0.63 0.63 6.36

    منبع: یافته های تحقیق                                                                                                                       

های برازش مدل در الگویابی معادلات ساختاری ارائه شده است. همانطور که ملاحظه ( شاخص7در جدول )

   .ها برآورده شده استبرازش مناسبی برخوردار است و سطح پذیرش شاخصشود مدل تحقیق از می

 های برازش برای مدل  فرضیه ( شاخص7جدول )

 df2χ RMSEA GFI RMR CFI IFI NFI NNFI/ متغیر

 0.93 0.95 0.91 0.91 0.041 0.84 0.092 1.45 فرضیه

 >0.90 >0.90 >0.90 >0.90 <0.5 >0.90 <0.1 <5 سطح مناسب

 مناسب مناسب مناسب مناسب مناسب نامناسب مناسب مناسب نتیجه

   های تحقیقمنبع: یافته                                                                                                                                            

 گیری نتیجه
ه رقابت و بهاست. زیرا شرکت رقابتی مزیت مهم منبع وکار کنونی، توسعۀ محصول جدید در فضای کسب

راحتی گیری کارآفرینی بالایی دارند، بههایی که جهتکند. در این بین، شرکترشد شرکت کمک می

وانایی در نوآوری و تدلیل قوّت خود در اساس بهتوانند تغییرات را در محیط بیرونی حس کنند و برهمینمی

ها رکتوکار پویا، شبه محیط کسبباتوجه. آورندهای جدیدی را به دست میپذیرش ریسک بیشتر، فرصت

رو، بخشیدن به اثربخشی فرایند بهبود و توسعۀ کلی محصول اعمال کنند؛ ازاینباید تغییراتی را برای سرعت
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جدید شرکتشان را بهبود بخشند و این مستلزم امروزه مدیران تحت فشارند تا عملکرد توسعۀ محصول 

خصوص جلوگیری از هدررفتن منابع در کارایی و اثربخشی بیشتر فرایندهای توسعۀ محصول جدید به

طور  در محصول به یتوسعه و نوآور ت  یموفق. از طرفی هم هاستهای جنبی، تغییرات و بازبینیفعالیت

 تحقیقات (.1400و همکاران،  یشود )انصار یها محسوب م و رشد سازمان یداریدر پا یمشخص عامل اصل

-شرکت که است استراتژیک هایچالش و مسائل بازتاب حال در ایفزاینده طور به 1المللی بین کارآفرینی

 ها،تعمل شرک هستند. در روبرو آن با خارجی بازارهای در هافرصت از استفاده و تشخیص با کارآفرین های

 اقیب سودآور بتوانند تا آورند، بدست را خود جایگاه ملی، مرزهای از فراتر بازارهای در تا کنندمی تلاش

 ردنبرآو برای خود های کسب و کارمدل و خدمات محصولات، اصلاح با را کار این کنند. آنها رشد و بمانند

 ارزش ایجاد برای را هاییاستراتژی عمدی بطورها شرکت دهند. بنابراین،می انجام بازارها این الزامات

 در آنها دنش المللی بین اثرات و کارآفرینانه اقدامات دهند. بررسیمی ارائه پیشرفت برای مستمر و مداوم

 رد،عملک وهای کسب و کار نوآوری مدل سازمانی، تغییرات مانند متغیرها، سایر کنار در خارجی بازارهای

 تحقیقات و مدیریتی عملکرد اگرچه(. 2018 و همکاران، 2)زاچلابود  خواهد ارزشمند تحقیقات پیشرفت برای

 شانن علاقه کارآفرینی گیریجهت وهای کسب و کار نوآوری مدل مفاهیم به مستمر طور به دانشگاهی

 ائماًد مشاغل اکثر که آنجایی از. است داده قرار بررسی مورد را جریان دو این کمی است. ولی مطالعات داده

 تجاری هایفرایند کنند، ایجاد متناوب تغییرات آنها که است مهم بسیار هستند، روبرو بازار قطعیت عدم با

و  3کلاساس) دهند ارائه سودآوری و رشد برای را جدیدی هایفرصت و هاراه و کرده ابداع دوباره را خود

ای همدل  زندگی چرخه بر زیادی حد تا المللی بین تجاری محیط در مختلف تغییرات (.2021همکاران، 

 و آشفته تجاری محیط یک هایخواسته برآوردن و هاشرکت تغییر گذارد. برایمی تأثیرکسب و کار 

 ند،هست ضروری تجاری عملکرد برای که شرکت یک استاندارد و مکرر فرآیندهای است لازم نامشخص

 عنوان به کار و کسب مدل. است موفقیت اصلی محرکهای کسب و کار نوآوری مدلشوند.  انتزاعی

 یکدیگر به وابسته و مستقل هایفعالیت از سیستمی یک عنوان به یا جذب و ارائه ارزش، ایجاد برای منطقی

 سازیمفهوم علیرغم حال، این با کند.می مشخص را خود ذینفعان با کار و کسب یک سازماندهی نحوه که

 سطح در صرفاً هاهای کسب و کارمدل از را خود تعریف مطالعات اکثر ها،کاروهای کسبمدل تعریف و

 با و هستند فرد به منحصر و پویاهای کسب و کار مدل کنند.می خلاصه( عملیاتی کمتر و) مفهومی

ستند. مرتبط ه نوآوری مدیریت و استراتژیک مدیریت نوآوری، مانند نظری هایدیدگاه و مختلف هایزمینه

 هارکتش استحکام و ثبات افزایش برای تواندمی که موثر است ابزار یکهای کسب و کار مدل  بنابراین

 ذهنیت یک بنابراین (.2017فوس و صائبی، )گیرد  قرار استفاده مورد روزانه هایفعالیت انجام حین در

 ازیس المللی بین برای ویژه به هاهای کسب و کارمدل نوآوری برای ارزشمند محرک یک کارآفرینانه

                                                                                                                             
1 International entrepreneurship 
2 Zucchella 

3 Clauss 
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 های کسبنوآوری مدل کارآفرین هایشرکت اکثر دلیل، همین به است. هاهای کوچک و متوسطشرکت

 در ویژه هب فرایند، گیرند. لذا نوآوریمی نظر در جدید محصول مکمل یا/و بهتر جایگزین عنوان به راو کار 

 و درآمد ایجاد برای سازمانی کلیدی به عنوان فرآیندهای بازار نامشخص هایمحیط و منابع محدودیت

 هایمحیط در را سازمان که اندشده طراحی ایگونه به فرایندها این. دارند تعامل سازمان فعالیت ادامه

   (.2018 گیرند )زاچلا و همکاران،می قرار مدیریتی عملکرد تأثیر تحت و دارند نگه پذیررقابت پویا و آشفته

 گرایینیکارآفری رویکرد بین تعامل است ترنظمبی صادرات خصوص در فعالیت محیط که شرایطی در .1

 صادرات حیطم که شرایطی در آنکه حال. کندمی پیدا بیشتری اهمیت صادرکنندگان برای بازارگرایی و

 وجود هاوانائیت و هاقابلیت گسترش و یادگیری برای کمتری انگیزه هاشرکت بین باشد،نمی رقابتی

-قابلیت از ندبتوان تا باشند پویا هایقابلیت توسعه دنبال به باید هاشرکت رقابتی، هایمحیط در. دارد

 کارآفرینی گیریجهت خصوص این در. ببرند بهره بودن برتر مزیت و بازاریابی تحقیقات یادگیری های

 ایهمحیط در که چرا باشد شدید رقابتی محیط که است مهم بسیار زمانی اقتصادی بنگاه یک

 هاییقابلیت هآنک حال ندارد، وجود کارآفرین غیر بنگاه و کارآفرین بنگاه بین چندانی تفاوتی انحصاری

 محیط در راینبناب. بگذارد تاثیر رقابتی هایمحیط در کارآفرینی بر تواندمی هابنگاه بازارگرایی مانند

 برای راهی عنوان به را صادراتی بازار در جدید هایاستراتژی صادرکنندگان، است لازم شدید رقابتی

 ترقاب شدت به توجه با خصوص این در بگیرند نظر در خود صادراتی بازار سهم ارتقای یا حفظ

 فروش قاءارت تبلیغات، افزایش مانند بازار از هاییفعالیت کنندمی سعی هاشرکت  صادراتی، بازارهای

 یافتن مانند ربازا در بیشتر کننده تحریک عملیات با را مشتری وفاداری ایجاد برای هافعالیت افزایش و

 توسعه هاراه این از یکی که دهند، افزایش  جدید بازارهای در موفقیت برای جدید هایرویه هاوراه

 قابتر با هاییمحیط در نتیجه در باشدمی جدید محصولات حوزه در کارآفرینی رویکرد با صادراتی

 ولاتمحص حوزه در کارآفرینی هایفعالیت همزمان اجرای شامل دوگانه استراتژی یک پیگیری بالا،

 با اینبنابر. شودمی صادراتی عملکرد نتایج بهبود به منجر بازار از برداریبهره هایفعالیت و جدید

 کند، واجهم کاهش با را هاشرکت منافع تواندمی بالا رقابت با المللی بین محیط یک اینکه به توجه

 صادراتی، ایرقب هایفعالیت مورد در بیشتر آگاهی با صادراتی کارآفرینی استراتژی اتخاذ اساس بر لذا

 و درک برای بهتری موقعیت جدید، محصولات خصوص در کارآفرینی رویکرد با صادرکنندگان

  .دارند پاسخگویی

 یملکرد صادراتبر ع یصادرات ینیکارآفربا توجه به نتیجه حاصل از این تحقیق که نشانگر این بود که  .2

ا . بتاثیر معنادار دارد در کسب و کارهای کوچک و متوسط استان آذربایجان شرقی دیمحصول جد

توجه به این نتیجه و با بررسی پیشینه های تحقیق، می توان چنین بیان نمود که نتایج تحقیق حاضر 



  49ــــــــــ ...  ی با عملکرد صادراتی  محصولاتی صادراتنیکارآفرارائه الگوی تحلیلی ارتباط 
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